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		  ¡La fórmula del éxito!

			 

			» Un tema de actualidad

			» Un autor de prestigio

			» Contenido útil

			» Lenguaje sencillo

			» Un diseño agradable, ágil y práctico

			» Un toque de informalidad

			» Una pizca de humor cuando viene al caso

			» Respuestas que satisfacen la curiosidad del lector

			 

			 

			¡Este es un libro ...para Dummies!

			 

			Los libros de la colección ...para Dummies están dirigidos a lectores de todas las edades y niveles de conocimiento interesados en encontrar una manera profesional, directa y a la vez entretenida de aproximarse a la información que necesitan.

			Millones de lectores satisfechos en todo el mundo coinciden en afirmar que la colección ...para Dummies ha revolucionado la forma de aproximarse al conocimiento mediante libros que ofrecen contenido serio y profundo con un toque de informalidad y en lenguaje sencillo.
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			www.dummies.es

			 

			 

			¡Entra a formar parte de la comunidad Dummies!

			El sitio web de la colección ...para Dummies es un recurso divertido, diseñado para que tengas a mano toda la información que necesitas sobre los libros publicados en esta colección. Desde este sitio web podrás comunicarte directamente con Wiley Publishing, Inc., la editorial que publica en Estados Unidos los libros que nuestra editorial traduce y adapta al español y publica en España.

			En www.dummies.es podrás intercambiar ideas con otros lectores de la serie en todo el mundo, conversar con los autores, ¡y divertirte! En www.dummies.es podrás ver qué Dummies han sido traducidos al español y qué Dummies de autores españoles hemos publicado, ¡y comprarlos!

			 

			 

			10 cosas divertidas que puedes hacer en

			www.dummies.es:

			 

			  1. Descubrir la lista completa de libros ...para Dummies y leer información detallada sobre cada uno de ellos.

			  2. Leer artículos relacionados con los temas que tratan los libros.

			  3. Solicitar eTips con información útil sobre muchos temas de interés.

			  4. Conocer otros productos que llevan la marca ...para Dummies.

			  5. Descubrir Dummies en otros idiomas, publicados con los editores de la colección en todo el mundo.

			  6. Participar en concursos y ganar premios.

			  7. Intercambiar información con otros lectores de la colección ...para Dummies.

			  8. Hablar con Wiley Publishing. Hacer comentarios y preguntas y recibir respuestas.

			  9. Conocer a tus autores favoritos en los chats que organiza Wiley Publishing.

			10. Descargar software gratuito.

			 

			Visítanos y entra a formar parte de

			la comunidad Dummies en www.dummies.es
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			Los autores

			John Carucci escribe sobre tecnología desde hace más de veinte años. Ha publicado varios libros sobre el tema, entre ellos GoPro Cameras For Dummies, Webinars For Dummies y Digital SLR Video and Filmmaking For Dummies. Además, ha escrito más de cien artículos sobre fotografía, vídeo y tecnología. Actualmente, trabaja como productor de noticias sobre el mundo del espectáculo en Associated Press Television.

			Rob Ciampa es jefe de marketing en Pixability, una plataforma de videomarketing y de compra de anuncios para YouTube. Rob trabaja con marcas, agencias, empresas de medios, famosos y artistas del espectáculo para la monetización, publicidad, marketing y estrategia en YouTube. Posee un certificado de YouTube y suele escribir y dar charlas acerca de estrategias de vídeo digital para marcas y productores de contenido. Es coautor del estudio de Pixability “Las 100 primeras marcas de YouTube”, uno de los estudios más exhaustivos y con más datos recopilados de YouTube. Antes de trabajar en Pixability, Rob trabajó como especialista en estrategias de marketing en startups y en varias compañías de la lista Fortune 500. Está graduado y tiene un máster en Ciencias informáticas e ingeniería por la Universidad de Massachusetts, y un MBA de la Universidad de Boston, todo ello obtenido con méritos. Posee varias patentes de transmisión, análisis y visualización de datos. Rob divulga su visión sobre marketing y otros asuntos desde la web http://www.ciampa.com.

			Theresa Moore es la vicepresidenta de servicios profesionales en Pixability, una plataforma de videomarketing y de compra de anuncios para YouTube. Como experta en estrategias de videomarketing que recibió uno de los primeros certificados emitidos por YouTube, Theresa gestiona la amplia cartera de marcas internacionales y cuentas de agencias de Pixability. Durante más de seis años se ha ocupado de ampliar la clientela de Pixability y ofrece asesoramiento estratégico para clientes de Nueva York, Chicago, San Francisco, Boston y Reino Unido. Está graduada en Arte y tecnología cinematográficas por la Universidad de California State - Monterey Bay.

			Rob, Theresa y sus equipos administran el interesante canal corporativo de Pixability en YouTube: http://youtube.com/pixability.

		

	


	
		
			Introducción

			Tal vez te mueras por convertirte en la próxima sensación de YouTube con tus vídeos o quieras compartir tus conocimientos o experiencia con todo el mundo. Incluso quizá pienses en impulsar tu negocio, ya se trate de una cafetería o de una megaempresa de la Fortune 500. Da igual cómo quieras utilizar tu capacidad de producción de vídeos; YouTube ha hecho que compartir los resultados sea coser y cantar. Y con los trucos y las técnicas que encontrarás en las páginas de Youtubers para Dummies, podrás sacar el máximo partido de la plataforma de YouTube cuando crees tus propios canales.

			Para entender cómo ha cambiado YouTube la forma de entretenerse, intenta recordar cómo era el mundo antes del cambio de milenio, a ver si tu memoria llega tan atrás. Aunque hubo un boom de cámaras de vídeo más baratas y mejores para los consumidores, si querías compartir un vídeo debías reunir a familia y amigos alrededor del gigante televisor de tubo de 25 pulgadas para que todos pudieran admirar tu última ópera prima. En aquel tiempo, quien no estuviera en esa habitación en aquel momento, se lo perdía.

			Con YouTube, todo cambió. Globalizó la experiencia de visionado, reinventó la forma de presentar vídeos y permitió compartirlos con más espectadores, además del grupo de amigos y familiares reunidos en torno al televisor comiendo palomitas. Quien quisiera ver un vídeo desde cualquier parte del mundo solo tenía que escribir www.youtube.com en el navegador, buscar el vídeo en cuestión y hacer clic en el botón de reproducción. Así de fácil.

			Igual que para un espectador es fácil aprovecharse de todas las prestaciones de YouTube, para un youtuber también lo es formar parte de la comunidad YouTube. Tras crear una cuenta, subir vídeos está chupado. Y si el vídeo que has cargado llega a ser famoso, tal vez te hagas un sitio e incluso ganes un dineral con tus hazañas.

			Fíjate que hemos dicho “si el vídeo que has cargado llega a ser famoso”. Es una suposición enorme. No todos los vídeos pueden llegar a ser famosos. La verdad es que los vídeos de baja calidad y mal filmados que eran populares no hace tanto ya no triunfan como antes. Actualmente, los espectadores esperan más calidad, por lo que ahora hay que poner toda la carne en el asador y producir el mejor de los contenidos. Este libro te enseñará cómo hacerlo.

			Sobre este libro

			De alguna manera, recurrir a un libro para aprender todo lo que hay que saber sobre los canales de YouTube parece un poco raro. ¿No es YouTube el lugar donde todo el mundo acude para ver vídeos especializados sobre cualquier tema? ¿Por qué no buscar vídeos en YouTube que hablen de YouTube?

			En primer lugar, es un poco autorreferencial e incestuoso obtener toda la información sobre canales de YouTube en el propio YouTube. En segundo lugar, quizás ese vídeo que pretende enseñarte a hacerte rico con YouTube lo haya filmado y editado el hijo de los vecinos que no ha ganado ni un céntimo en su vida con esta plataforma, y que tal vez nunca abandonará el sótano de su casa paterna. Dicho de otro modo, igual que no debes creerte todo lo que cuelgan en Internet, tampoco te creas todo lo que veas en YouTube. A veces vale la pena escuchar a expertos (como nosotros) que cuentan con una cierta trayectoria a la hora de recomendar cómo causar la mejor impresión en YouTube.

			Youtubers para Dummies es totalmente diferente a esos farragosos manuales de instrucciones que describen con todo lujo de detalles cientos de maneras para hacer algo pero que nunca concretan cuál es la mejor. Tanto si quieres configurar un canal como crear una cabecera eficaz o averiguar cómo maximizar tu potencial económico, te enseñaremos la opción más rápida y eficaz de hacerlo.

			¿A quién interesará este libro?

			En estas páginas encontrarás información útil si perteneces a una de las siguientes categorías:

			»  Principiantes: Grabas muchos vídeos pero aún no has subido uno a YouTube. De repente, has sentido el impulso de subir los mejores que tienes y compartirlos con todo el mundo. Perfecto: este libro responderá a algunas de tus preguntas básicas.

			Tal vez quieras que tus películas tengan calidad visual para colgarlas en YouTube y en las redes sociales; si buscas las respuestas a tus preguntas en este libro, créenos: tus películas serán alucinantes.

			»  Estudiantes: Si te dedicas a hacer películas y te gustaría compartir tus obras, este libro te ayudará a empezar desde cero enseñándote a configurar tu canal de YouTube para que se convierta en tu escenario. Como ya tienes nociones de producción de vídeos, te puedes centrar en la creación y el mantenimiento de tu canal. En poco tiempo estarás subiendo vídeos, anotándote seguidores y convirtiéndote en el próximo Steven Spielberg.

			»  Camarógrafos: Si te sientes a tus anchas filmando películas, sabes todo lo que hay que saber sobre prácticas de edición eficaces y estás listo para compartir tu trabajo profesional con todo el mundo, en este libro encontrarás un montón de información para configurar tu canal y tener cada vez más seguidores para que tu página se convierta en una máquina de hacer dinero. 

			»  Profesionales de negocios: YouTube es fantástico para los negocios porque puede ayudar a dar a conocer el producto y a incrementar tus ventas. Actualmente, los consumidores recurren a YouTube para obtener información sobre los productos o servicios que les interesan. Los creadores de YouTube se han convertido en asesores fiables para los espectadores y, cada vez con mayor frecuencia, colaboran con algunas de las marcas más famosas para ofrecer a los compradores (o posibles compradores) toda la información que necesitan para ampliar sus opciones de compra de productos.

			»  Empresarios: Tal vez ya cuentes con bastantes seguidores en YouTube, o puede que seas nuevo en este campo. Independientemente de tu éxito, en ambos casos tendrás el mismo objetivo: utilizar YouTube como herramienta para hacer negocios. Tanto si se trata de aprovechar el canal de la mejor manera para ganar dinero como de adoptar una visión más amplia para promocionar tus negocios o servicios, este libro te mostrará la estrategia más eficaz.

			Cómo está organizado este libro

			Youtubers para Dummies se divide en cinco secciones; en cada una se habla en detalle de las diferentes etapas para configurar y llegar a ser un experto en canales de YouTube. Sin duda, cada lector preferirá uno u otro tema. Algunos disfrutarán de la sección sobre cómo hacerse un espacio en YouTube, por ejemplo, mientras que otros se saltarán esa sección para pasar a cómo incrementar y conocer a sus seguidores o a las mejores fórmulas de conseguir audiencia. Tómatelo como una barra libre de información.

			Parte 1: Guía de inicio para youtubers

			Esta sección contiene un resumen rápido de YouTube y de cómo configurar un canal. 

			Parte 2: Produce buenos vídeos y evita los vídeos malos

			Los capítulos de esta parte tratan conceptos básicos de la producción de vídeo para canales de YouTube, desde el uso de las herramientas adecuadas hasta la unión de todos los elementos en la posproducción.

			Parte 3: Haz crecer y conoce a tu audiencia

			Los capítulos de esta parte te ayudarán a descubrir cómo conseguir un gran número de seguidores.

			Parte 4: Los canales de YouTube son un negocio serio

			En esta parte hablamos de lo que necesitas para iniciarte en la parte más empresarial de YouTube. Estos capítulos te ayudarán si quieres dar a conocer tu marca o si piensas en colaborar con otros youtubers.

			Parte 5: Los decálogos

			En esta parte encontrarás toda la información sobre lo que debes hacer para mejorar tus resultados de búsquedas en YouTube, y que los espectadores puedan seguir tus obras maestras. Además, descubrirás las diez cosas que todo el mundo debería saber sobre derechos de autor para evitar problemas con la ley.

			Iconos utilizados en este libro

			En este apartado te ofrecemos una breve descripción de cada uno de los iconos utilizados en el libro:
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			Fruto de la información que te venimos exponiendo y de nuestra experiencia vital, con este icono queremos darte recomendaciones u orientaciones prácticas que te ayudarán a definir y enfocar tu potencial de liderazgo para hacerlo realidad.
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		  Es tanto un recordatorio de información importante que debes tener presente, como un indicador de conceptos e ideas claves que sintetizan lo esencial de una cuestión.

			[image: informacion.png]

		  Indica un conocimiento de base científica, que suele ser fruto de la investigación y de la experimentación, aunque te lo explicamos de forma sencilla y accesible para todo el mundo.

			[image: advertencia.png]

		  Es una especie de aviso ante el riesgo de caer en generalizaciones, lugares comunes, tópicos o errores que te desvíen del camino correcto para entender el contenido.

			[image: ejemplo.png]

			Son referencias a situaciones o casos que te ayudarán a comprender y visualizar mejor lo que te venimos explicando.
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			Guía de inicio para youtubers

			 

			
			EN ESTA PARTE . . .

			Aprende a configurar tu hogar en YouTube

			Domina todos los conocimientos básicos de YouTube

			Averigua cuál es el proceso de creación de un canal de YouTube

			

		

	


	
		
			
			EN ESTE CAPÍTULO

			Comprende la importancia de estar en YouTube

			Conviértete en una estrella de vídeos virales

			Consigue que tu canal sea único

			Produce vídeos para entretenimiento o para negocios

			

			Capítulo 1

			Constrúyete un hogar en YouTube

			YouTube es la nueva frontera entre los negocios y el entretenimiento. Actualmente hay tantas ganas y creatividad por establecer y administrar un canal de YouTube como las había en los primeros tiempos de la televisión, una época en la que los límites eran inexistentes. YouTube, como en su momento la televisión, vive la misma aventura de definir el público objetivo y adivinar qué quiere la audiencia.

			Quien quiera mostrar su proeza hecha vídeo o compartir su opinión con el mundo, puede lanzarse virtualmente en YouTube y abrir su propio canal. Evidentemente, cuando apareció la televisión, teníamos más dedos que canales de televisión; hoy debemos multiplicar nuestros dedos por 100 millones para contar la cantidad de canales de YouTube. Esto provoca que conseguir el éxito con un canal de YouTube parezca poco más que desalentador.

			Disponer de más de 500 millones de canales puede provocar que darse a conocer en uno de ellos sea como buscar una aguja en un pajar virtual. Sin embargo, independientemente del exorbitante aumento de la competencia, la intención siempre ha sido la misma: conseguir que la gente mire tu canal. Pero no todo son malas noticias, ya que también hay ventajas respecto a los aventureros de la década de 1940. Entonces se necesitaba un gran aporte de capital para iniciarse en la televisión, mientras que hoy en día, por muy poco, puedes tener una plataforma para presentar tus vídeos.

			El hecho de que YouTube sea gratuito debería aliviarte un poco, al menos desde el punto de vista económico. Si unimos eso al tamaño y la diversidad de la audiencia de YouTube, y a los infinitos temas de interés, será fácil concluir que existen bastantes oportunidades de que nuestro canal triunfe. Eso será cierto hasta cierto punto, ya que, si quieres que tu canal prospere, deberás ofrecer un contenido que atraiga a tus espectadores.

			Pero el contenido solo es la primera parte de la ecuación; el resto depende de cómo atraigas a los espectadores hacia dicho contenido (YouTube es gratis, pero la producción de vídeo no lo es). A menos que quieras correr con todos los gastos, deberás generar dinero para producir material que alimente tu canal. En el mundo de YouTube, la principal manera de conseguirlo es a través de los ingresos publicitarios. No debería sorprendernos que cuantos más espectadores atraigamos, más potencial tendremos para generar ingresos por publicidad. Pero antes de que nos empecemos a preocupar por todo el dinero que ingresaremos, veamos qué necesitamos para crear un canal de YouTube personal o de negocios.

			El fenómeno YouTube: por qué necesitas estar en YouTube

			No eres la única persona que quiere que la vean en YouTube. Muchas otras pretenden conseguir un público para sus canales de YouTube. A algunos youtubers les encanta registrar sus rarezas para divertir a los demás. Otros son expertos en un tema y quieren compartir sus conocimientos. Luego están los artistas, que conciben su canal como un escenario personal. Y la lista es interminable. Incluso las empresas se dan cuenta de que es un lugar ideal para informar a los consumidores acerca de sus productos o para proporcionar un servicio al cliente mejorado. Independientemente de tu motivación, te espera una audiencia potencial.

			Audiencia, audiencia, audiencia…

			Rindiendo homenaje a nuestros queridos agentes inmobiliarios, podemos afirmar que el éxito de un canal de YouTube depende de (redoble de tambores, por favor) ¡la audiencia, la audiencia y la audiencia!

			¿Y cómo son las personas que visitan YouTube? Te encontrarás personas de todo tipo, y pronto te darás cuenta de que pueden emplear muchísimo tiempo deambulando por las aparentemente infinitas páginas de YouTube, a veces solo para pasar el rato, otras veces para aprender algo, en ocasiones siguiendo apasionadamente lo que ven y en otras siendo espectadores más pasivos. Por la gran cantidad de tiempo que la gente pasa en YouTube, hay muchas probabilidades de que alguien acabe viendo tu vídeo. Entonces, ¿cómo se puede pasar de tener “bastantes probabilidades” a “muchísimas”? Tu éxito depende de la potencia de tu contenido. Pero justo detrás de un contenido potente tiene que haber un vaquero virtual capaz de reunir a personas que tal vez no sepan nada de tu canal. Para ello, averigua qué conmueve a tus espectadores, cómo quieren que sea el contenido de un vídeo y cómo consumen lo que les gusta. Con esa información, podrás retocar tu contenido para satisfacer a tu audiencia (actual o potencial).
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		  Un primer paso crucial para determinar qué quieren ver tus espectadores y durante cuánto tiempo consiste en recopilar información sobre sus hábitos de visión. YouTube facilita la recopilación de información sobre quienes ven tus vídeos (con YouTube Analytics, que describiremos en el capítulo 11), pero a veces es mejor preguntar a tus familiares y amigos qué les gusta ver.

			Incorpora YouTube en tus planes de negocios y marketing

			La combinación de YouTube con redes sociales es perfecta para negocios y marketing. ¿Por qué no? Ya sabes que tu presencia en Facebook, LinkedIn o Twitter te mantiene en contacto con la gente adecuada. Y además, ¿sabes qué? YouTube puede ayudarte a mejorar tu perfil en las redes sociales (observa la figura 1-1).

			Al integrar tus vídeos en las redes sociales, puedes dirigir a las personas interesadas hacia tu canal; tu canal, a su vez, puede indicarles el camino hacia tus páginas en redes sociales y a tus datos de contacto. Esta sinergia ayuda a afianzar seguidores, porque puedes informar a tus clientes potenciales sobre las novedades de tu negocio por diferentes vías.
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		  El vídeo es el recurso perfecto cuando se trata de mostrar productos, hacer demostraciones, ofrecer tutoriales u otras prestaciones pensadas para dar a conocer la marca. Y YouTube es el recurso perfecto para alojar tus vídeos.

			Si has decidido incorporar tus vídeos de YouTube a tus planes de negocios y marketing, deberás tener en cuenta algunos detalles:

			»  Piensa en títulos eficaces: Tus vídeos deben tener títulos claros y breves. Contendrán el nombre del producto o el servicio, para que la gente encuentre el vídeo fácilmente.

			»  Añade más metadatos: Debes incluir una descripción detallada del contenido del vídeo, como en la figura 1-2, y utilizar todas las palabras clave que se te ocurran. Cuanta más información incluyas en el vídeo, más fácil será para los visitantes encontrar lo que les ofreces si lo buscan en Google.

			»  Incluye tu información de contacto en el vídeo: No te olvides de incluir tus datos personales y profesionales en el vídeo y en la descripción: tu teléfono, dirección de correo electrónico y páginas de redes sociales.
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			FIGURA 1-1: 

			Utilizar las redes sociales puede avisar a la gente que no está en YouTube de que hay algo que ver allí.
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			FIGURA 1-2:

			En la descripción de estos vídeos musicales constan todos los datos necesarios.

			Conviértete en una estrella

			La idea de estrellato suele asociarse a actores y músicos, y a sus respectivos creativos. Son muchos los que se han hecho famosos después de haberse dado a conocer en YouTube (¿te suena Justin Bieber?). Hay actores que han encontrado trabajo tras publicar su colección de vídeos de actuaciones y castings. En YouTube se han gestado estrellas del propio canal; personalidades que presentan cualquier cosa, desde parodias de rap hasta playbacks y análisis de videojuegos, se han hecho un nombre en la plataforma. Esto demuestra que YouTube puede ofrecer un escenario suficientemente grande para empezar, y quizá mantener, una trayectoria profesional.

			Hazte viral

			Si eres de la generación Y o recuerdas cómo era el mundo antes del cambio de siglo, sabrás que la expresión “hacerse viral” no tiene nada que ver con el contagio de un virus, algo horrible, sino que se refiere a la rápida difusión de un vídeo, algo fantástico.

			Si tu vídeo se hace viral es como si grabaras un superéxito o como si tu libro estuviera en la lista de los más vendidos del New York Times, salvo por el hecho de que probablemente no te harás ni la mitad de rico aunque tu vídeo tenga dos millones de reproducciones.
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		  Planificar que un vídeo se haga viral es como pretender ganar la lotería: quizá suceda, pero no puedes poner la mano en el fuego por ello. Si lo que te interesa es sacar un dinerillo extra con la publicidad de tu vídeo, elabora una serie de contenidos cautivadores para tu canal en lugar de apostarlo todo a un caballo ganador.

			Aunque no se puede saber si un vídeo se hará viral, hay algunos rasgos comunes en todos los que lo son. Aquí tienes algunos factores que pueden hacer que un vídeo tenga un éxito arrollador:

			»  Espontaneidad: En los vídeos virales se ofrece la sensación real de captura de un momento azaroso y decisivo irrepetible. El famoso panda que ronca (Sneezing Panda) y sus 200 millones de reproducciones son un ejemplo de ello.

			»  Que sea divertido: A la gente le gustan las chorradas y las cosas que le hagan reír y pensar, o incluso que le despierten las ganas de probar algo, como la colección de vídeos de Mentos y Coca-Cola, con cientos de millones de reproducciones.

			»  Difusión por las redes sociales: Sí, puedes esperar a que los espectadores se tropiecen con tu vídeo, pero eso es un poco pasivo. Sería mucho más productivo si dieras a conocer tu obra maestra en las redes sociales. 

			No pierdas el tiempo

			Mientras alguien pierde el tiempo, otra persona busca información, necesita reírse o aprender algo; por eso los usuarios de YouTube pasan mucho tiempo mirando vídeos.

			Eso es bueno, una situación en la que todos salen ganando. El público obtiene su dosis de entretenimiento, educación e información. Y tu canal sale beneficiado porque, a medida que aumenta la audiencia, también lo hacen las posibilidades de que alguien te encuentre, y si ese alguien encuentra tu canal, si lo tienes configurado para generar ingresos publicitarios (el término que se utiliza en YouTube es monetización), puedes conseguir algo de dinero.

			Qué hace que un canal de YouTube sea único

			Cuando creas un canal de YouTube por primera vez, no es más que una plantilla vacía en una página. Con el tiempo, añadirás vídeos, harás listas de reproducción y crearás una cabecera con imágenes, el logotipo u otra información. Evidentemente, los vídeos que subas tienen un papel importante si pretendes que tu canal sea especial, igual que la imagen y la primera impresión que causa. Empecemos por algunos conceptos básicos:

			»  Haz que la gente encuentre tu canal. Si cae un árbol en el bosque y nadie lo oye, ¿hace ruido? ¿Cómo lo podemos saber? Podemos afirmar que si creas un canal de YouTube y nadie lo visita, tu trabajo no habrá servido de nada.

			Para que puedan visitarlo, los usuarios deben saber que existe. La mejor manera de hacer que la gente se entere de tu existencia es asegurándote de que tus contenidos aparezcan entre los primeros en los resultados de búsquedas de Google y YouTube (no nos olvidemos de que YouTube es el segundo motor de búsqueda más utilizado, después de Google). Para conseguir ese buen posicionamiento, puedes asociar un montón de palabras clave compatibles con los motores de búsqueda con cada uno de tus vídeos desde la parte izquierda superior. También es importante que los usuarios miren, les guste, comenten y compartan tu vídeo, lo que supone más indicaciones para los motores de búsqueda de que tus vídeos y tu canal son importantes. Yendo a lo seguro, utiliza las redes sociales para preparar a tu audiencia para el contenido que va a llegar, como cuando un estudio de cine crea expectativas con avances y tráileres semanas antes de lanzar una superproducción veraniega.
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			»  A menudo los usuarios se sirven de la opción Explorar canales, a la que se accede haciendo clic en el menú desplegable que hay a la izquierda del icono de YouTube en la esquina superior izquierda de la pantalla principal. Cuanto más atractivo sea tu canal a primera vista, más probabilidades habrá de que un visitante se detenga a explorar tu oferta de vídeos.

		  »  Conecta con tus espectadores. Indudablemente, querrás crear una comunidad de seguidores; para conseguirlo, debes comunicarte con ellos de manera activa: haz que se suscriban a tu canal, interactúa con ellos en la sección de comentarios y preséntales tus redes sociales. Esto lo puedes hacer desde la página de tu canal.

			»  Proporciónales una descripción clara de tu canal. Cuando los espectadores saben qué ofreces, si se ajusta a sus intereses, es probable que lo visiten a menudo e incluso que se suscriban. Pero tienes que lograr que corra la voz.

			Consigue suscriptores

			Los espectadores a los que les haya gustado tu material volverán, pero los que lo adoren querrán suscribirse. ¿Por qué no? YouTube ofrece esa opción a los usuarios que vuelven a tu canal. Lo único que tienen que hacer es hacer clic en el botón Suscribirse, como se muestra en la figura 1-3, en la página principal de tu canal.

			Cuando tengas seguidores del canal, deberás mantener el listón para que no pierdan el interés, o en un abrir y cerrar de ojos cancelarán su suscripción.
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			FIGURA 1-3:

			El botón Suscribirse permite hacerse seguidor del canal con un solo clic.

			»  Mantén el contacto con tus seguidores. Según YouTube, la gente se suscribe a millones de canales cada día, así que es importante mantener el contacto si no quieres que se olviden de ti. Sugiere a tus seguidores que te sigan en las redes sociales para saber cuándo cuelgas material nuevo. Esta estrategia ayuda a aumentar la audiencia mientras acumulas una base de fieles seguidores.

			»  Sube vídeos de manera activa. Lo mismo sucede con los canales de YouTube. Si no subes nuevo material, perderás la atención de tus seguidores. ¿Cuál es la lección? Siempre hay que ofrecer material nuevo.

			»  Ten muy en cuenta las etiquetas. Con las etiquetas puedes distribuir tus vídeos en categorías después de subirlos a YouTube. Cuando un vídeo está bien identificado, aumentan las posibilidades de que alguien lo encuentre, incluso futuros seguidores.

			Crea tu marca

			La construcción de marcas está pensada para mantener la confianza en un producto; un logotipo familiar nos relaja, porque nos asegura que hemos adquirido el producto original. En el caso de un canal de YouTube, la marca se convierte en el elemento identificable que permite que los usuarios sepan quién eres y a qué te dedicas, lo que genera una sensación de confianza similar. Del mismo modo que los consumidores recurren a marcas con las que se identifican, tu público hará lo mismo con tu marca.

			En YouTube, las marcas toman diferentes formas:

			»  Clip de introducción: Antes de cada vídeo de tu canal puedes insertar un clip de tres segundos que se convertirá en la etiqueta de tu material. La mujer que levanta una antorcha y que va envuelta con una bandera, de Columbia Pictures, y el rugido del león de la Metro Goldwyn Mayer son buenos ejemplos de elementos identificativos. Si te convence la idea, crea un clip de introducción igual de llamativo.

			»  Encabezado del canal: Este elemento corresponde al banner que hay en la parte de arriba de la página principal y que al principio aparece en blanco (figura 1-4). En el encabezado del canal también puede figurar tu información de contacto y la frecuencia con la que subirás vídeos.

			»  Logotipo: Solo tendrás que crear un logotipo que puede consistir en tu nombre y una imagen sencilla. Si no tienes conocimientos de diseño, en Internet encontrarás sitios para crear imágenes a precios asequibles. O recurre a un amigo diseñador para que te haga un logotipo.

			»  Listas de reproducción: Si tienes suficientes vídeos en tu canal, puedes disponerlos en orden de reproducción. Esta lista de reproducción proporciona una visión general o de un tema específico de tus vídeos. Puedes poner un título a cada lista e incluso reordenarla.

			»  Tráiler: En el contexto de YouTube, un tráiler es un vídeo que se puede reproducir automáticamente cuando los usuarios entran en tu canal. Puedes utilizar el vídeo más representativo de tus contenidos como publicidad de lo que ofreces o haz un vídeo corto que muestre a los espectadores de qué trata el canal y qué les proporcionarán tus vídeos.
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			FIGURA 1-4: 

			Encabezado vacío esperando a que introduzcas una imagen que represente tus contenidos.

			Administra canales para entretenimiento y/o negocios

			Todo el mundo tiene algún motivo para hacer un vídeo, y YouTube no distingue entre ellos. En YouTube encontrarás un hueco y un público que deseará convertirse en tu seguidor para no perderse ninguna cita contigo.

			Además del placer que genera un trabajo bien hecho, también hay un potencial de generar beneficios empresariales a partir de un canal de YouTube. Si publicas vídeos que se reproducen muchas veces, vale la pena dedicar un tiempo a monetizar el canal, es decir, a generar ingresos por publicidad. Pero ese no es el único propósito de negocios para el que te pueden servir los canales de YouTube: también son un fantástico escaparate de tus habilidades, servicios o productos.

			Crea contenido

			Cuando grabas un vídeo de 10 segundos de una reunión entre amigos, redactas algo significativo para decir en tu videoblog o planificas una producción muy estructurada con equipos y actores, creas contenido.

			En YouTube se puede encontrar material sobre cualquier tema. Esa diversidad se acrecienta con los diferentes niveles de producción: algunos vídeos son sofisticados, con conocimientos de producción espectaculares, pero muchos son del montón. Y luego hay muchísimos mal hechos que acaban enseñándose en clases de cine como ejemplos de lo que no hay que hacer.

			Cuanto más sepas sobre producción, mayor será la atención que despertarás en los espectadores; tal vez la suficiente para que vean todo el vídeo y consideren visualizar otros vídeos que ofrezcas. Lo ideal sería, evidentemente, que les gustara tanto lo que ven que lo compartieran.

			Pero la buena calidad de un vídeo no se consigue por casualidad, sino a conciencia, desde que se concibe hasta que se sube a la red. Aquí tienes algunas recomendaciones de lo que siempre debes tener en cuenta:

			»  Planifica el vídeo de antemano. Los buenos vídeos cuentan con una fase de preproducción. Eso incluye tener una idea sobre dónde se filmará y trabajar con un guion (como mínimo un guion gráfico de los planos que aparecerán en el vídeo).

			»  Conoce a tu audiencia. Cuando empiezas, intentas hacer vídeos de calidad con buenas descripciones y esperas que tu audiencia llegue a ti. Cuando tienes seguidores, sigue siendo importante entender quiénes son y si tus contenidos son adecuados para ellos. 

			»  Procura que la audiencia se divierta. Recuerda que en los diez primeros segundos del vídeo te juegas la atención del espectador. ¿Por qué? Porque los espectadores pueden dejar el vídeo antes de que llegue lo bueno, pero si lo pones al principio, lo ven hasta el final.

			»  Déjales algún aprendizaje. Normalmente los usuarios hacen clic en el enlace de un vídeo para obtener información. Si lo encuentran rápidamente y se divierten, es probable que les acabes encantando.

			Gánate a tu audiencia

			YouTube es como los otros medios en cuanto a la importancia de tener una audiencia fiel. Consigue que lo vea tanta gente como puedas.

			Tener contenta a la audiencia, da igual que sea a una persona o a diez millones, se basa en entenderla y satisfacer sus necesidades.

			Construye un negocio

			Además de dar a conocer tu lado divertido, YouTube también puede ser muy útil para tu negocio. La cuenta se puede configurar fácilmente para monetizar los vídeos, ya que, mientras haya un número suficiente de espectadores que reproduzcan tus vídeos, podrás ganar un dinero extra. Si vendes algo u ofreces un servicio, también puedes usar YouTube para hacerte publicidad genial y eficaz. Es tan fácil que cualquiera puede hacerlo.

			Monetización

			Se puede ganar dinero con un canal de YouTube cada vez que alguien reproduce un vídeo. Cuanta más gente vea tus vídeos, más dinero podrás ingresar, y en YouTube es muy fácil. Para que YouTube lo autorice, solo necesitas una cuenta en funcionamiento, comprender las condiciones y el compromiso de que publicarás únicamente material original.

			Ahora que los usuarios ya se han enterado de cómo ganar dinero con YouTube, se ha convertido en la fiebre del oro de California del 1849. Los motivados emprendedores abren sus negocios con la esperanza de triunfar con sus canales de YouTube.

			Como es de esperar, no todo el mundo logrará hacerse rico. De hecho, serán muy pocos los que lo logren. Sin embargo, se puede ganar una cantidad considerable, sobre todo si aprovechas todo lo que YouTube pone a tu disposición para ganar dinero con tu canal, incluidas las reproducciones de tu vídeo (y la publicidad que aparece al principio) o los clics que se hagan en un banner u otra imagen publicitaria en la página de tu canal. No te olvides de que el lento y constante llega antes, ya que hacer dinero requiere un tiempo, o al menos requerirá un tiempo hasta que logres un gran número de seguidores.

		

	


	

			
			EN ESTE CAPÍTULO

			Explora los conceptos básicos de la interfaz de YouTube

			Mira vídeos de YouTube
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Capítulo 2

			Conceptos básicos de YouTube

			De forma sencilla, YouTube es un sitio web diseñado para compartir vídeos. Antes de su creación en 2005, publicar y compartir vídeos en línea era difícil: el ancho de banda y el almacenamiento necesarios para reproducir vídeos eran caros y había muchos riesgos de copyright si se dejaba que la gente subiera lo que quisiera. Como YouTube estaba dispuesto a asumir los costes e ignorar los riesgos, ofreció una infraestructura para que los usuarios subiesen y visualizasen gratuitamente todos los vídeos que quisieran. Esta propuesta fue muy popular.

			Google compró YouTube en 2006 y este siguió creciendo. Hacia 2014, los usuarios miraban más de 6.000 millones de horas de vídeo al mes y cada minuto subían más de 300 horas de vídeo.

			Repetimos este último dato: cada minuto se suben a YouTube 300 horas de vídeo.

			Con esa cantidad de contenidos, tú, como individuo, nunca podrás ver todo lo que hay en YouTube. Por cada minuto de vídeo que veas, tendrás 300 horas pendientes. Por cada genialidad, como el vídeo del gato disfrazado de tiburón que persigue a un pato encima del aspirador (Cat in a Shark Costume Chases a Duck While Riding a Roomba), YouTube tiene, literalmente, decenas de miles de vídeos mal filmados y mal editados de vacaciones en familia, festivales de danza y chistes malos que seguramente solo interesarán a quienes los subieron. Este capítulo será tu guía (básica) para buscar las cosas buenas y descartar las malas. (Eh, que no es moco de pavo, pero alguien tenía que hacerlo y nos ha tocado a nosotros.) Te ayudaremos a navegar por la interfaz de YouTube, a abrirte una cuenta y a anticiparte para planificar un canal. Si eres nuevo en YouTube o necesitas navegar como usuario, este capítulo es para ti.

			Qué encontrarás en YouTube

			En una palabra, vídeos. En dos palabras, cualquier cosa. Diríamos que en YouTube puedes encontrar todo lo que te puedas imaginar, pero es que nunca nos hubiéramos imaginado que alguien haría un vídeo de 10 horas en bucle del meme del gato volador Nyan Cat, y mucho menos que este vídeo tendría más de cien millones de reproducciones. La mejor manera de describir qué hay en YouTube será empezar por las categorías de la lista que se encuentran en la página principal.

			Gestiona tu identidad

			Tu experiencia en YouTube la determina cuánto te das a conocer para YouTube. No es arte de magia: YouTube solo tiene en cuenta cuándo inicias sesión y cuándo la cierras. Cuando inicias sesión, YouTube puede hacerte recomendaciones de vídeo basándose en tus visualizaciones anteriores. Dicho de otro modo, cuando YouTube sabe lo que te gusta, hace todo lo posible para ofrecerte más vídeos parecidos a los que consumes.
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		  YouTube y su primo Google están en la industria publicitaria y no promocionan vídeos por el bien de la humanidad (aunque algunos canales de YouTube contribuyen a ello). Al comprender tu comportamiento de consumo de vídeos mientras te conectas con tu cuenta, YouTube y Google pueden mostrarte mejores anuncios, más adecuados para ti. Eso es una ventaja para ellos, para el anunciante y para el consumidor.
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		  Para iniciar sesión en YouTube no necesitas tener un canal de YouTube, solo una cuenta de Google. Sin embargo, si tienes un canal, como pronto descubrirás, podrás organizar tu visualización de vídeos sin tener que crear uno.

			Navega por la página principal

			La página principal de YouTube (www.youtube.com) es una bestia caprichosa. Antes era una fuente de descubrimiento para los usuarios de YouTube. Si buscabas nuevos contenidos, la página principal era el mejor lugar para encontrarlos. Sin embargo, con los años, YouTube modificó la página principal, y muchos de los cambios realizados responden a su deseo de conocer a sus usuarios. Los usuarios que inician sesión con sus cuentas y que llevan un tiempo utilizando YouTube ven vídeos que les pueden gustar relacionados con las visualizaciones previas. A los nuevos usuarios y a los que no han iniciado sesión se les ofrece lo más visto del momento.

			La experiencia con la sesión iniciada

			Cuando miras vídeos en YouTube conectado con tu cuenta, el sitio registra sin cesar todo lo que ves e intenta hacerse una idea del tipo de vídeos que te gustan. Esta información rige de forma dinámica la página principal que ves, y YouTube procura enseñarte vídeos que cree que te gustarán. Tu página principal estará llena de material similar al que has mirado antes.

			Aquí tienes una breve descripción de lo que probablemente verás cuando inicies sesión en www.youtube.com en cuanto te abras una cuenta. Observa la figura 2-1 para ver la interfaz de la página principal de YouTube cuando te conectas, y luego lee las descripciones de la siguiente lista:

			En la parte de arriba

			»  El botón de YouTube: Si haces clic en él, te devolverá a la página principal de YouTube.

			»  El icono Menú: Este botón, que consiste en tres líneas horizontales con una flecha pequeña apuntando abajo, está junto al botón de YouTube. Si haces clic en él se abre un menú de canales y temas que pueden ser de interés para el espectador.

			»  El cuadro de búsqueda: Aquí es donde buscas vídeos. Introduce palabras clave para encontrar vídeos que se correspondan con lo que buscas.

			»  El botón Subir: Cuando estés listo para subir un vídeo, empieza por utilizar este botón.

			»  La campana de notificaciones: Como administrador de un canal de YouTube, puedes recibir notificaciones de cualquier actividad que se dé en tu canal, como cada vez que alguien comparta tu vídeo o cada comentario que hagan al mismo.
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			FIGURA 2-1:

			Pantalla principal de YouTube con la sesión iniciada.

»  Icono del canal: Es un botón redondo con la imagen del icono de tu canal o la imagen asociada a tu identidad de Google cuando inicias sesión. A través de él accederás a Creator Studio o configurarás los parámetros de tu cuenta de YouTube. 
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Las funciones de menú que hay a la izquierda de la pantalla completan la funcionalidad de las que hay en la parte de arriba y se centran más en el contenido. Puedes modificar lo que quieres que esté a la izquierda de la pantalla haciendo clic en el icono Menú.

		  A la izquierda

	»  Inicio: Cuando entras en la página principal de YouTube, esta opción aparece seleccionada por defecto: en la pantalla principal del sitio verás las listas de canales y vídeos que, según 

		[image: consejo.png]

			YouTube, te podrían gustar:

		•   Mi canal: Si haces clic en este enlace se abre la pantalla principal de tu canal de YouTube y te muestra cómo lo ven los demás. Mi Canal incluye imágenes del canal, tráileres de vídeos, secciones y los canales que recomiendas. Para lidiar con toda la gestión que se requiere en la trastienda, utiliza Creator Studio.

			•   Suscripciones: Desde aquí administras los canales a los que estás suscrito. Las suscripciones permiten estar al día de los canales de YouTube que te gustan.
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			•   Historial: Haz clic aquí para ver tu historial de YouTube, que puede ser enorme. Puedes tener un registro de los canales que has visitado y de los vídeos que has visto, e incluso ver tu historial de comentarios, todo en el mismo lugar.

			•   Ver más tarde: Este enlace lleva a una lista de vídeos que has marcado para verlos después a través de un botón que hay en la ventana de reproducción de YouTube y que lleva el original nombre de Ver más tarde.

			»  Listas de reproducción: Las listas de reproducción ofrecen un excelente recurso para organizar los vídeos que has descubierto en YouTube. En esta sección aparecen destacadas algunas de tus listas de reproducción y hay un enlace que te lleva a la página Organizar listas de reproducción. Allí puedes crear y editar listas de reproducción para consumo propio o puedes utilizarlas para organizar los vídeos de tu canal.

			»  Suscripciones: Esta sección destaca algunas de tus suscripciones y tiene un enlace que te lleva a tu página Organizar suscripciones. 

			»  Explorar canales: Este enlace te lleva a una página en la que YouTube recomienda canales que te podrían interesar basándose en tus hábitos de consumo de vídeos. 

	•   Organizar suscripciones: Haz clic aquí para ir a la página de administración de suscripciones, desde donde puedes controlar cómo se organizan las suscripciones y cómo recibir notificaciones de la actividad de los canales a los que te suscribes.
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			Las suscripciones y la administración de suscripciones son importantes en YouTube porque sirven para reforzar la conexión entre un espectador y un canal.

			Publicidad
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			»  Banner publicitario: El elemento más grande de la página de inicio de YouTube es un banner publicitario, que puede incluir un vídeo integrado o no. Probablemente no has entrado en YouTube para ver ese anuncio, pero los ingresos publicitarios permiten mantener el canal abierto y los vídeos colgados.

			La experiencia con la sesión cerrada

			Si llegas a YouTube antes de meterte en el berenjenal de crearte una cuenta, te encontrarás con la página de YouTube pura e inmaculada de un usuario que no tiene historial de visualización. Atesora ese momento, esa inocencia, ese instante puro en el que ves la página tal como es, porque pronto serás un usuario saturado con un historial de visualización lleno de recordatorios de las horas que has pasado viendo vídeos de One Direction. En la figura 2-2 puedes ver cómo es la página de YouTube para un usuario desconectado.

			
			¿POR QUÉ HAY ANUNCIOS EN YOUTUBE?

			El producto de YouTube (su método para hacer dinero) no es la emisión de vídeos; de hecho, la emisión de vídeos le cuesta a la compañía una buena cantidad de dinero porque es caro alojar los vídeos de tu perro bañándose que grabaste con tu GoPro.

			Entonces, si YouTube no hace dinero alojando y mostrando vídeos, ¿de dónde lo saca? Ese es el gran secreto: sus ingresos vienen de la publicidad. Eso significa que, para YouTube, tú eres un producto. Está vendiendo tu atención a los anunciantes, y por eso está tan interesado en conocerte, para comunicar quién ve sus anuncios a los compradores de espacios publicitarios.
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			FIGURA 2-2:

			Página principal de YouTube sin haber iniciado sesión.

			A la izquierda de la pantalla hay una lista de enlaces a los mejores canales de YouTube. Estas verticales, como se conocen, son las principales divisiones de contenido de YouTube. Te puedes suscribir a cualquiera de estas verticales como si se tratara de un canal de usuario normal.

			Ahora, veamos qué ofrecen las verticales:

			»  Popular en YouTube: Eso es, un canal con los contenidos actuales más populares de diferentes categorías, desde noticias hasta vídeos musicales y todo lo que hay en medio. También es una manera fantástica para mantenerse al día de lo que se lleva.

			»  Música: La música ocupa gran parte de los contenidos de YouTube. Veintidós de los cien canales con más suscripciones son musicales. 

			»  Deportes: Los vídeos deportivos también gozan de una gran popularidad en YouTube. El apartado de vídeos de deportes constituye una mezcla interesante de vídeos típicos de fuentes como el canal ESPN, la liga NFL y otras ligas importantes, y vídeos de deportes extremos y parkour filmados con la famosa línea de cámaras GoPro.

			»  Juegos: Es uno de los apartados más misteriosos. Obviamente, incluye contenido previsible, como vídeos promocionales de editores de juegos, análisis de usuarios de YouTube y contenidos de algunas de las mayores redes multicanal como Machinima. La sección de juegos también tiene vídeos del tipo Let’s Play, de los más populares en YouTube. Millones de usuarios cuelgan vídeos de ellos jugando a videojuegos conocidos y comentando jugadas del vídeo mientras juegan. 

			»  Educación: En este apartado encontrarás una amplia variedad de vídeos educativos. Las universidades y fundaciones formativas están muy activas, aunque también hay muchos nativos de YouTube, como Khan Academy, CGP Grey, Minute Physics, Crash Course y SciShow. El aprendizaje de idiomas también es un subapartado muy popular dentro de la sección de educación.

			»  Películas: Este apartado aloja el negocio de alquiler de películas de YouTube.

			»  Programas de TV: En alquiler, también.

			»  Noticias: Está compuesto por canales que abarcan una amplia variedad de géneros: noticias nacionales, internacionales, científicas, deportivas, de ocio, etcétera.

			»  Live: Aquí puedes ver acontecimientos en directo, desde juegos hasta música y deportes, entre otras cosas.

			»  Spotlight: Este es algo diferente al “Popular en YouTube”, ya que desglosa lo nuevo y emergente. Como abarca una gran colección de temas, puedes acabar pasando más tiempo de lo previsto en esta sección.

			»  Explorar canales: Ofrece un índice visual de los canales de diferentes categorías y grupos de interés.
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			Siempre que quieras puedes ver la página principal sin todo el bagaje de visualizaciones previas. Así, te asegurarás de ver (sin filtros) qué hay de nuevo. Para ello, pon el explorador en modo de exploración privada, como la navegación de incógnito de Chrome, y verás la página principal de YouTube como si fuera nueva. Te mostrará los vídeos que más triunfan hoy sin el condicionamiento de tus reproducciones pasadas.
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		  Si utilizas el navegador Safari de Apple o el Mozilla Firefox, la navegación de incógnito se llama navegación privada.

			Cómo ver un vídeo

			Quien entra en YouTube quiere ver vídeos. Esa será probablemente una de las primeras cosas que hagas cuando entres. Después de familiarizarte con la página principal, haz clic en un vídeo, lo que te llevará a una página de visualización que debería parecerse mucho a la que se muestra en la figura 2-3.

			La página de visualización es, principalmente, para ver vídeos, pero incluye otras funciones. Aquí tienes los elementos de esta página que pueden interesarte:

			»  Reproductor de vídeo: En el centro de la pantalla se encuentra el reproductor en el que verás el vídeo.

			»  Información del vídeo: Bajo el reproductor de vídeo se encuentra la información del vídeo, que incluye el título, el recuento de visualizaciones y un campo de descripción donde hay información sobre el mismo.

			»  Comentarios: En este apartado los usuarios pueden comentar y debatir acerca del vídeo, y a veces el responsable de subir el vídeo también se une a la conversación.

			»  Sugerencias: En la parte derecha de la pantalla se encuentran las sugerencias de vídeos, es decir, lo que YouTube supone que te gustaría ver luego a partir del vídeo que estás viendo y de todo tu historial de visualización.
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			FIGURA 2-3:

			Página de visualización.
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		  El algoritmo de YouTube, ese misterioso fragmento de código que se encarga de adivinar qué te gustaría ver después, muchas veces es extrañamente eficaz. Los vídeos sugeridos pueden absorberte en lo que se denomina la espiral de YouTube, en la que puedes pasar horas y horas haciendo clic en un vídeo tras otro y terminar viendo anuncios de teletienda de mediados de la década de 1980 sin saber muy bien cómo has llegado ahí.

			El reproductor

			La parte más llamativa de la página de visualización es la pantalla de reproducción. Como la mayoría de reproductores de vídeo, la versión de YouTube tiene varios controles en la parte inferior de la pantalla. Aquí tienes un resumen de lo que hace cada control:

			»  Barra de reproducción: Esta barra tiene la misma longitud que la pantalla de visualización y permite al espectador saltar a la parte del vídeo que quiera.

			»  Botón de reproducción/pausa: Con este botón se detiene y se reanuda la emisión del vídeo.

			»  Control de volumen/silencio: Cuando pasas con el ratón por encima del icono del altavoz, aparece la barra de volumen. Haz clic en el altavoz para silenciar el sonido o utiliza el control deslizante para ajustar el volumen.

			»  Cronómetro: Es el temporizador del vídeo. Muestra el tiempo que ha pasado desde el inicio de la visualización, así como la longitud total del vídeo.

			»  Ver más tarde: Este botón tiene forma de reloj y, al hacer clic, añade el vídeo actual a la lista de reproducción Ver más tarde. 

			»  Subtitulado oculto: Este botón, que lleva las siglas CC, conmuta los subtítulos. No todos los vídeos tienen subtítulos de calidad.

			»  Configuración: Para acceder al menú de configuración debes hacer clic en el pequeño icono que representa un engranaje. Para la mayoría de vídeos, la configuración disponible incluye la activación o desactivación de las anotaciones, cambiar la velocidad del vídeo y ajustar la resolución de la imagen. Lo que más nos gusta es ver los vídeos a velocidad normal y a la mayor resolución disponible.

			»  Controles de visualización: Puedes cambiar el tamaño del reproductor predeterminado para que sea más ancho que el navegador (Modo cine) o ampliarlo al máximo (Pantalla completa).

			La mayoría de vídeos no están a 1.080p ni a 720p HD por defecto, sino a 480p o inferior, de modo que no tienen una gran calidad. Si quieres ver los vídeos en alta definición, tienes que familiarizarte con el menú Configuración.

			El apartado de información del vídeo

			Justo debajo del reproductor de vídeo hay un montón de información sobre el vídeo. Verás muchos datos sobre cada vídeo, como en la figura 2-4.

			Aquí tienes una lista de la información más importante del vídeo:

			»  Título: En un tamaño de fuente grande, justo bajo el reproductor de vídeo, se encuentra el título. 

			»  Información del canal: Debajo del título se encuentra el nombre del canal y un logotipo, el icono del canal.

			»  Estado de suscripción y control: Las suscripciones son importantes para dirigir a administradores y espectadores, pues las suscripciones proporcionan un mayor grado de compromiso entre las dos partes. El botón Suscribirse, a la derecha del icono del canal, es de color rojo y tiene un número de recuento de suscriptores si el usuario no está suscrito. Haciendo clic en él se habilita la suscripción y el botón se vuelve gris, mientras se añade un botón secundario de configuración de la suscripción en forma de engranaje. Haz clic en este botón secundario para controlar cómo quieres recibir las actualizaciones del canal. Para cancelar la suscripción a un canal, haz clic en el botón de suscripción que ahora está gris.
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			FIGURA 2-4: 

			Apartado de información del vídeo.

			»  “Me gusta”/”No me gusta”: Los botones del pulgar arriba y el pulgar abajo te permiten dejar tu opinión sobre un vídeo de una manera rápida y fácil. Sin ambigüedades: pulsa el botón del pulgar arriba si te gusta el vídeo, o el del pulgar abajo si no te gusta.

			»  Añadir a: Con el tiempo, tal vez quieras guardar y organizar los vídeos que miras. Si utilizas YouTube para hacer una reforma en la cocina, tal vez quieras guardar vídeos sobre la instalación de un armario en un sitio. Ese sitio es la lista de reproducción. Puedes guardar una lista de todos los vídeos que quieras ver más adelante o que sean tus favoritos.

			»  Compartir: Cuando haces clic en el enlace para compartir, te muestran varias maneras de compartir el vídeo para que todo el mundo lo vea. No te olvides de que YouTube también es una plataforma de redes sociales y que te permite compartir tu vídeo en Facebook, LinkedIn, Reddit, entre otros. YouTube te permite además compartir vídeos en un sitio web con un simple código HTML para incrustar; si no es tu estilo, envía a tus amigos un enlace al vídeo por correo electrónico.

			»  Más: Este botón comodín te permite ver más información del vídeo si la ofrece el administrador del canal. Esta información incluye estadísticas del vídeo y una transcripción. También puedes denunciar este vídeo a YouTube si ves algo inadecuado en el contenido. Esta última opción debe utilizarse con moderación. 

			»  Descripción: El campo de descripción del vídeo debe contener todos los datos útiles del vídeo, como enlaces para hacer una compra o para apoyar a un candidato. Por defecto, solamente se muestra una parte de la descripción; para ver toda la información, el usuario puede hacer clic en la barra Mostrar más que hay bajo el resumen de la descripción. 

			»  Comentarios: Los comentarios sobre el vídeo se ubican justo debajo de la sección de descripción. Recuerda que YouTube es una plataforma de red social y eso conlleva lo bueno, lo malo y lo feo, especialmente en el apartado de comentarios. Como administrador del canal, está claro que te gustaría recibir comentarios, pero ten en cuenta que puedes filtrar los que sean inadecuados o excluir a usuarios concretos que solo causan problemas. 

			Trabaja con una cuenta de YouTube

			Aunque también sea interesante navegar sin haber iniciado sesión, necesitarás una cuenta para suscribirte a canales, crear listas de reproducción, dejar comentarios en vídeos y formar parte de la comunidad de YouTube. Evidentemente, necesitarás una cuenta para lanzar un canal en el que subirás vídeos, publicarás anuncios en los vídeos y generarás ingresos publicitarios.
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		  Ten en cuenta que registrarse para tener una cuenta en YouTube supone registrarse para tener una cuenta en Google. Google es el propietario de YouTube y, recientemente, ha estado unificando sus productos bajo un solo punto de inicio de sesión, lo que te permite utilizar un nombre de usuario y una contraseña para iniciar sesión en todos sus servicios complementarios, como Gmail, Google Drive, Calendar y Maps, además de YouTube. Asimismo, crearás una cuenta para la red social más impopular del mundo, Google+. La integración de Google+ ha sido muy importante para Google en los últimos años, y poco a poco Google ha ido infiltrando muchas de sus propuestas más populares. Esto no ha gustado mucho a algunos youtubers de toda la vida, pero para los nuevos usuarios no debería suponer un problema.

			Ábrete una cuenta

			Una de las primeras cosas que verás cuando entres en la página principal de YouTube es el botón Iniciar sesión que hay en la esquina superior derecha de la pantalla. Google y YouTube quieren que inicies sesión para supervisar tus hábitos de visualización y ofrecerte recomendaciones de vídeo más acertadas y, sobre todo, publicidad personalizada. Si ya tienes una cuenta en Google y quieres utilizar esa cuenta para alojar tu canal, puedes hacerlo. Si estás creando un canal nuevo, tal vez te convenga hacerte una nueva cuenta de Google asociada al canal.

			[image: advertencia.png]

		  Este canal será una herramienta para tu negocio, y como alguien dijo una vez: “Nunca mezcles negocios y placer”. Aunque no siempre es totalmente cierto (muchas personas tienen un trabajo que les apasiona), esta afirmación es válida para nuestro caso. Si realmente aplicas los principios de este libro y la suerte te acompaña, tu canal podrá hacerse muy popular. Tendrás el nada envidiable cargo de administrar tu nuevo negocio de vídeos de Internet desde tu cuenta de correo electrónico personal, y te quedarás atrapado en la tarea de hacer una criba de los correos de tu madre, asociados a un sentimiento de culpa, de los anuncios de grandes ofertas en los almacenes en los que hace tiempo compraste un regalo para tu ex (unos doce años atrás) y, por supuesto, información que podría ser importante. En lugar de perder tiempo con eso, crea una cuenta desde cero, que es gratis.

			Sigue estos pasos para hacerte una cuenta en Google, que también podrás utilizar en YouTube:

			1. Haz clic en el botón azul Iniciar sesión.

			Al hacerlo, entrarás en la pantalla de inicio de sesión de Google en la que podrás iniciar sesión o crear una cuenta nueva.
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			Si ya tienes cuenta en Google, tal vez tengas la sesión iniciada. Si estás creando una cuenta nueva asociada a un nuevo canal, quizá te convenga utilizar el modo de navegación privada en tu explorador para no confundir a Google.

	2. Haz clic en el enlace Crear cuenta que hay bajo los campos Nombre de usuario y Contraseña.

			3. Introduce la información necesaria.

			En la figura 2-5 puedes ver los campos que te encontrarás, pero aquí tienes una descripción de cada elemento:

			•   Nombre: Es el nombre que se asociará con tu cuenta. Puedes utilizar tu nombre real o un nombre inventado relacionado con tu cuenta. No olvides que ese nombre será la cara que darás al público en tu canal, de modo que hay que evitar juegos humorísticos adolescentes. Al crear una cuenta nueva, automáticamente se crea una nueva cuenta de Google+ (enlazada).

			•   Tu dirección actual: Al crearte tu cuenta, es preferible crear una dirección nueva en Gmail en lugar de utilizar tu dirección de correo electrónico actual. 

			•   Contraseña: Probablemente no sea la primera ni la segunda vez que pasas por el protocolo de crear una contraseña y confirmar la contraseña, de modo que no vamos a añadir nada más aparte de recomendarte que sigas los consejos que ofrece Google para la creación de contraseñas durante este proceso.

			•   Fecha de nacimiento: No hay peros que valgan: tienes que introducir una fecha de nacimiento. 
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			Si vas a dar la edad de tu canal en lugar de tu edad real, ponte como mínimo 18 años. Algunos contenidos de YouTube tienen restricciones de edad, en cuyo caso configurar una fecha de nacimiento inferior a 18 años puede volverse en tu contra.

	•   Sexo: Decide. Últimamente es un asunto delicado, así que no vamos a hacer un chiste sobre esto. Personalmente, cuando creamos cuentas de negocios solemos seleccionar Otros porque creemos que los canales son objetos inanimados.

			•   Teléfono móvil: El número de teléfono móvil se pide para confirmar la identidad y para procesos de recuperación de cuenta. (La recuperación de cuenta se utiliza cuando te olvidas de tu contraseña.)
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